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¡Arriba las endorfinas! 
Ultimamente se habla mucho de la vida 
slow, que propone un giro cultural orientado 
a la desaceleración de nuestro estilo de 
vida tipo vorágine, como que todos los que 
trabajamos somos workholic. La tarea edi-
torial y su vínculo con las comunicaciones 
publicitarias tiene algo de esto, es verdad; 
pero en rigor, creo que el tema pasa por la 
pasión y el disfrute.
Alguien a quien respeto mucho, David Ogil-
vy, decía “admiro a las gentes para las cua-
les el trabajo es un placer”. Y agregaba: “Si 
no disfrutan ustedes con lo que hacen, les 
aconsejo que busquen otro empleo”. Más 
claro, hay que echarle agua. Es la clave.
Uno se involucra porque siente placer y 
pienso que nos tocaron con una varita má-
gica, porque hay muchos que no trabajan 
en lo que les gusta. 
Desde que empezamos a pensar una 
edición hasta que sale de la imprenta hay 
un proceso, si bien adrenalínico, también 
endorfínico. Es excitante, se palpita, se 
piensa, se cambia de idea, se arriesga, se 
prueba, se hace. 
Cómo puede no sentirse interés y expec-
tativa, por ejemplo, si en este ejemplar 
tenemos las opiniones frescas, ricas, apa-
sionadas y pensantes de doce jugadores 
de lujo como lo son Tito Scopesi (Scopesi 
y Cia), Humberto Danuncio (Clarín), Jorge 
Seeber (Diálogo Publicidad), Cecilia Blanco 
(ZenithOptimedia), Carlos Fernández (Grupo 
Vía/Vía Subte), Mabel Malia de Astesiano 
(Scopesi y Cia.), Darío Straschnoy (Y&R), 
Jorge Castrillón (AAAP), Jorge Giacobbe 
(Giacobbe y Asoc.), Gabriel Dreyfus (MGD), 
Alejandro Terzi (Ignis) y Gustavo Zac (Inter-
brand). Y también honra nuestras páginas 
la entusiasta vida de otro apasionado del 
laburo, César Agost Carreño, de Ogilvy 
Chile.
¿Qué los hace semejantes? Que están 
metidos desde hace años en lo que hacen, 
comprometidos visceralmente con la pro-
fesión y la gente.
Encima, con seis de ellos -como se ve en 
la tapa-, nos dimos el placer de ser anfitrio-
nes en nuestra nueva casa para conversar, 
hacer un balance, proyectar, analizar libre-
mente el mercado. Fue un encuentro muy 
disfrutado, gracias a ellos, por supuesto. 
Nadie quiere ser anfitrión de una visita poco 
placentera.
Y así, en esta salsa poco slow, hemos co-
cinado el año y de repente: llegó el Anuario, 
las fiestas y las vacaciones merecidas. Ojalá 
esta edición les guste.
Hasta el año próximo. ¡Felicidades!
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